LUCIAN
BERN
HARD







|_ucian Bernhara

vorgestellt von Dagmar Merbecks

Projektarbeit im Fach Gestaltungslehre, 2. Semester
Ausbildungsgang Mediendesign Print & Web

b.i.b. International College Paderborn

Dozent: Hubertus Adam

Juni/Juli 2013



Inhalt

IRBIE oot ee e e et st se e e s e s see s ses s e seeeeseseesees 2

2008

Eine Wohnung in New YOrk ...vvvweceeeeeeceeeeeeeeeevesseeseeessssssseesesssssssssseeessssnens 4
1883 — 190

ELEEINNAUS ettt s e se e seee e see s et e e see e sesesee e seeesesesees 6
KUnst im 19, JBRTRUNGETL oottt seeeseeeseeeeseeesesenees 8
1901 — 1903

Ausbildung und SEUIUM e seeeeeessseesssssssss e 10
Die Kinderschuhe der Plakatwerbung .........ccooorrevvecoeeeeereveeeeseeeeeeeseecsseees 13
1903 — 1922

KArTEre IN BTN oo se s eessesessesesseeessesaseeseseessse s ss e sessenes e |4
Verein der PlakatfreUNdE oo eeeeeeeesseesessseeees e 15
DeUtSCREr WETKDUNG oottt se e se e ss e ss s eon 21



1922 — 1950

EMIGration ovceeeeuseereeeesssseseseeessssseessssssssssesssssssssssesssssssssssesssssssssssssssssssssssnesssseses 32
RUEh BEMREIT oo ssssssse s ssssss s ssssssssssesssssnes 34
Die Fraktur und das 3. ReiCh ..o 37
1950 — 1972

NEUOHENHEIUNG  wevvtrrerrerreeeveeessssssmssssessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 40
Wegbereiter des Grafikdesigns ........ewwweeeeeeeeeeeeeesssssesccsceeeesseseeeeeeessssssssins 42

QUEIIEN e eese s ssssesssesss s s s se s se s sesesesase s e s esesss s sssnssne s 44



2003

Eine Wohnung
in New York

Eine Wohnung steht zum Verkauf. Sie liegt
in der 86. StraBe, New York. Das Haus
ist eines der letzten verbliebenden alten
Hauser der StraBe. Die meisten anderen
slteren Bauten mussten bereits modernen
Wohnkomplexen weichen. Die Wohnung
im Penthouse erkennt man schon von au-
Ben an den alten gusseisernen Fenster-
rahmen mit kleinen Butzenscheiben. Sie
entsprechen schon seit einiger Zeit nicht
mehr den Energiestandards, doch die Ei-
gentimer dieser Wohnung setzten sich
vehement fir die Erhaltung des Original-
zustands ein.

Wer die Wohnung betritt, wird von einem
flamingo-pinkfarbenen Flur mit schwarzem
Boden empfangen. Die Decke besteht aus
beleuchtetem, schwarz-weiBem Art-déco-

Glas.

Auch der Rest der Wohnung ist eher unge-
wohnlich eingerichtet: Mabel, Wande und
Decken sind in Gelb, Griin, Blau, Bonbon-
rot gehalten. Eines der Zimmer ist silbern
gestrichen. Die Schubladen der Schranke
und Kommoden sind ungewshnlich flach,

es kann eigentlich nur Papier dort aufbewahrt
werden. Und es ist auch Papier in den Laden:
altes Papier. Zeichnungen, Skizzenblatter,
Entwirfe eines Mannes, der bereits tiber

30 Jahre tot ist.

Es ist das Jahr 2008 und die Wohnung,
die zum Verkauf steht, gehérte einst Lucian
Bernhard, der sie in den 1930ern so be-

merkenswert gestaltet und gepragt hat.



Abb. 1
New Yar]e, 86. Strafge Ecke Lexington Avenue



1383 — 190

Elternhaus

Am 15.03.1883 erblickt in Cannstatt bei
Stuttgart Emil Kahn als Sohn einer ju-
dischen Familie das Licht der Welt. Uber
seine Kindheit und Jugend ist nicht viel
bekannt — allerdings tiber seinen Besuch
im Jahr 1900 im Munchener Glaspalast:
Kahn ist begeistert von den farbenfrohen
Veranstaltungs- und Theaterplakaten von
Jules Chéret, Henri de Toulouse-Lautrec
oder A|phonse Mucha sowie Entwiirfen fiir
Werbeplakate von den bekannten Kiinst-
lern James Pryde und William Nicolson.

Zuriick im diisteren wilhelminischen Eltern-
haus in Cannstatt nutzt er die Gelegen-
heit einer Abwesenheit seiner Eltern und
streicht samtliche Wande wie Mobel in den
ihn so begeisternden Farben. Vater Kahn
ist nach seiner Ruickkehr alles andere als
angetan — er setzt seinen siebzehnjahrigen
Sohn kurzerhand vor die Tar.

Abb. 2
Saxoleine* Plakat von ]u/es Cheret, 1808



Abb. 3 (links) und Abb. 4
Florale Ornamentik im Jugendstil von Alphonse Mucha — um 1900



Abb. 5
Claude Monet: Der Spaziergang, Frau mit
Sonnensclzirm, 1875

Kunst im 19. Jahrhundert

Bis zur ersten Halfte des 19. Jahrhunderts herrscht der Klassizismus. Klare Formen,
die nicht der Natur entsprechen, sondern diese im Sinne des Kiinstlers, des Darge-
stellten oder der Gesellschaft vervollkommnen, sind gefragt. Nicht nur Realitétstreue
sondern auch Farbigkeit spielt eine untergeordnete Rolle.

Dieser Stil wird ab 1860 zunehmend vom Impressionismus abgelést. Farben gelten
nunals Tréger der Atmosphére, die Konturen verschwimmen. Wurde zuvoridealisiert
gemalt, ist nun naturnahes, realistisches Abbilden der Umgebung gefragt. Durch
neue Erfindungen wie Olfarbe aus der Tube ist es jetzt auch moglich, direkt in
freier Natur zu malen und so den Eindruck unmittelbar auf die Leinwand zu bannen.

Etwa zur selben Zeit setzt auch die Arts and Crafts Bewegung, die ihren Ursprung
in England hat, ein. Sie ist als Gegenbewegung zur Industrialisierung mit ihren
sozialen Folgen wie Landflucht, Auswanderung und Verarmung zu sehen und hat
eine Riickbesinnung auf das Kunsthandwerk zum Ziel. Sie fordert vor allem mehr
kiinstlerischen Einfluss auf die lieblos hergestellten Massenwaren, die billig zu kaufen
und somit fur jedermann erreichbar auch maBgeblich den Zeitgeschmack beein-
flussen.

In Anbetracht dessen, dass kunsthandwerklich geFertigte Gegensténde wesentlich
teurer sind als das Pendant aus industrieller Fertigung, ist eine Umkehr von der
Industrialisierung nicht zu realisieren — aber die Bewegung hat maBgeblichen Ein-
fluss auf die neue Wertigkeit des Produktdesigns.



In den 90er Jahren zeichnet sich ein weiterer neuer Stil aus, der sich durch florale
Ornamentik, geschwungene Linien und die Abkehr von Symmetrie auszeichnet.
Dieser in ganz Europa auftretende Stil, der ganz klar mit durch die Arts and Crafts
Bewegung gepragt wird, wird Art nouveau (Frankreich), Modern Style (England)
oder Jugendstil (Deutschland) genannt. Ein typischer Vertreter dieser Malerei ist
der Tscheche Mucha.

Nicht nur in der Kunst sondern auch in der Architektur und Innenarchitektur zeichnet
sich der Jugendstil aus, hier ist vor allem das Augenmerk auf Funktionalitat zu

nennen.

Eine ganz andere Stilrichtung schlagen zeitgleich die Grafiker W. Nicholson und
J. Pryde, bekannt unter dem Pseudonym J. & W. Beggarstaff, ein: Sie ignorieren
den floralen Trend des Modern Style und arbeiten bereits vor 1900 sehr re-
duziert mit Farbflachen in einem Collage-Stil. Dies bringt ihnen zwar kiinstlerische
Bewunderung, ist aber finanziell ein Ruingeschaft.

Abb. 6
J. & W, Beggarstaff, 1000



901 — 1903

Ausbildung
und Studium

Der Autodidakt Emil Kahn, der sich nach
dem Bruch mit seinem Vater den Namen
,Lucian Bernhard’ gibt, beschlieBt nach sei-
nem sehr kurzen Studium in Minchen 190
nach Berlin zu gehen, wo junge Talente fur
die wachsende Werbeindustrie gesucht
und geFérdert werden. Dort finden auch
Plakatwettbewerbe statt, wie 1903 der
mit 200 Mark ausgeschriebene Wettbe-
werb der Zindholzfirma ,Priester’. Lucian
Bernhard versucht sein Glick und es ge-
lingt ihm innerhalb kirzester Zeit mit intu-
itiven, undblichen Design-Entscheidungen
ein unglaubliches Ergebnis zu erzielen.

Dabei bringt ihn sein erster Ansatz — eine
Darstellung von Aschenbecher mit Zigarre
und Rauch in Form eines tanzenden Mad-
chens — auf den Fehler im System: das
Produkt steht durch die Menge an Darstel-
lungen nicht mehr im Mittelpunkt. Er redu-
ziert den Plakatinhalt auf Markennamen und
Zindheélzer und hat damit einen radikalen
Neuanfang in der Plakatkunst geschaffen.

Die noch unvollstandige Jury des Wett-
bewerbs kann mit dem seltsamen Plakat
zunéchst nichts anfangen und verwirt es
— nach dem Eintreffen des wichtigsten Ju-
rors Ernst Growald, der die verbliebenden
Entwarfe alle fir unbrauchbar hé]t, wird
das Plakat allerdings wieder hervorgeholt
— Growald ist begeistert! Lucian Bernhard
gewinnt den Wettbewerb und einen wich-
tigen Gonner.



Abb. 7
Das Plakat, mit dem alles Zaegann; Re-edition von 1015



Abb. 8
Eine volle Plakatwand um die Jahrhundertwende
Gemalde von Rudolf von Alt, ,Die Fisengieflerei Kitschelt in der Skodagasse®, 1808



Die Kinderschuhe der Plakatwerbung

Mit der aufkommenden industriellen Herstellung und Vermarktung von Alltagsgi-
tern wie Waschmittel, Fertigsuppen oder Malzkaffee gegen Ende des 19. Jahr-
hunderts mussten die Hersteller ihre Ware neu verkaufen: Es bedurfte plétzlich ei-
ner spezifischen Verpackung sowie werbewirksamer Bekanntmachungen — z.B. in
Zeitungen, Prospekten oder auf Plakaten sowie als Dekorationen in Schaufenstern
oder Vitrinen. Die Kaufer sollten und mussten die Marke kennen und erkennen —
wo es frither nur eine Alternative gab, konnte und musste der Verbraucher nun
wahlen und musste iberzeugt werden. Diese Entstehung von Marken revolutio-
nierte auch die Werbung, besonders interessant ist hier die Plakatwerbung.

Die in derselben Zeit aufkommende ,Affichomanie” (Plakatwahn) ist zunachst
durch die Kunst getrieben: Heere Absichten wie ,Kunst fiir das Volk” oder ,Gale-
rie auf der StraBe” bestimmen das Bild der frithen Plakatwénde, die in erster Linie
noch fur Lokalitaten oder Veranstaltungen werben.[!!

Mit zunehmender Produktwerbung kristallisiert sich in den kommenden Jahren
jedoch heraus, dass die von deutschen Kinstlern haufig mit tippig-ornamentaler
Dekoration gestalteten Plakate die Werbebotschaft nur ungeniigend an den
Mann bringen. Der kiinstlerische Aspekt tritt in den Hintergrund, das Plakat wird
zum reinen Wirtschaftsfaktor mit von der Kunst unabhéngigen Bildsprache und

Farbwahl.

Gleichwohl gilt auch die Plakatkunst noch als Kunst — so signiert jeder Kiinstler
dieser Zeit sein Plakat und wird so selbst zur Marke.

Abb. 9
Reklameplakat der Nahmaschinenfabrik
,Victoria“ aus dem ]alzr 1000



903 — 1922

Karriere in Berlin

Das frihe 20. Jahrhundert ist eine opti-
male Zeit fir Kanstler wie Lucian Bernhard
— die Vereinigung von Industrie und Kunst
durch die frithe Werbung wird von Organi-
sationen der Arts and Crafts Bewegung mit
vielen Wettbewerben und Ausstellungen
gefeiert.

Es werden neue Methoden benétigt, um
noch die Aufmerksamkeit der Betrachter
auf den véllig tberfullten Plakatwanden
der Stadte zu gewinnen — Bernhards Sach-
plakat ist Inbegriff einer neuen Kunstform,
welche eine vollig andere Art von Dar-
stellung mit ungewshnlich hellen, anspre-
chenden Farben beinhaltet, der Text wird
dabei auf ein Minimum reduziert. Dieser
neue Stil wird unter anderem von Growald
gefordert.

Lucian Bernhard profitiert daher vom
Priester-Erfolg und kann 1903 mit erst 20
Jahren ein eigenes Atelier einrichten, das
nach kirzester Zeit etliche Kanstler und
deren Assistenten beschaftigen wird.

In Anbetracht seines Erfolges ist es auch
nicht verwunderlich, dass der Plakatkiinst-
ler 1905 als kiinstlerischer Beirat (ab 1910
Ehrenmitglied) des von Hans Sachs und
Hans Meyer neu gegriindeten ,Vereins der
Plakatfreunde” angeworben wird.

1905 wird Lucian Bernhard zum ersten Mal
Vater: Kurz nach der Heirat mit Gertrud
Aronhold wird Tochter Ruth Maria gebo-
ren. Die Ehe halt nur zwei Jahre und wird

1907 geschieden.



\/erein der p|akat1freunde

1905 wird in Berlin der ,Verein der Plakatfreunde” gegriindet. Die Initiatoren sind
Sachs und Meyer, beide Studenten in Berlin. Sachs sammelt schon seit seiner
Gymnasialzeit begeistert Plakate — vor allem die Werke der franzésischen maftres
de l'affiche begeistern ihn. Er ist und bleibt treibende Kraft des Vereins und bleibt
bis zur Auflésung des Vereins ein begeisterter Sammler, womit seiner Sammlung
ein hoher Stellenwert fiir die Beobachtung der Plakat-Entwicklung um die Jahr-
hundertwende beigemessen werden kann.

Obwohl der Verein im ersten Jahr durch Aktivititen wie Vortrage, gesellige Abende
oder Initiativen zum Tausch von Plakaten regen Zuspruch und wachsende Mitglieds-
zahlen vorweisen kann, stagniert der Erfolg schon kurz darauf.

1910 reagiert der Vorstand des Vereins mit der Grindung der Vereinszeitschrift
,Das Plakat” (spater ,Gebrauchsgraphik”), Vorbereitung und Schriftfihrung tber-
nimmt Sachs. Unterstiitzung erhélt er dabei von Lucian Bernhard, der seit der
Vereinsgriindung als kiinstlerischer Beirat fungiert und auch Vereinsemblem und
-plakat gestaltet hat. Die Zeitschrift wird tiberaus erfolgreich und auch der Verein
gewinnt wieder an Mitgliedern — schnell entwickelt er sich zu einer geachteten
Institution fiir alle méglichen Belange im Bereich Plakat und Gebrauchsgraphik.

1922 kommt es zu Unstimmigkeiten im Verein, der alte Vorstand, dem immer
noch auch Sachs angehért, |egt am Ende des Jahres sein Amt nieder Es findet sich
daraufhin kein Ersatz, so dass sich der Verein 1922 auflast.

Abb. 10
Bernards Plakat fiir den Verein, 1008



Abb. 10
Manol- ‘Verlmng aus dem ]alzr 1010



Abb. 12
P/akafwerlmng ][ﬁr P/aleatwerlmng, 101071011
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Lucian Bernhard engagiert sich seit sei-
ner Griindung 1907 auch im Deutschen
Werkbund, der nach eigener Aussage die
Veredelung der gewerblichen Arbeit im
Zusammenwirken von Kunst, Industrie und
Handwerk durch Erziehung, Propaganda
und geschlossene Stellungnahme zu ein-
schlagigen Fragen“™ zum Ziel hat.

1910 werden eine Reihe von Arbeiten des
Plakatkiinstlers, darunter Briefbogen fir
Stiller, Inserate fir Henkell-Trocken oder
auch sein Privatbriefbogen, in einer Auswahl
der ,besten deutschen kaufmannischen

u[3]

Drucksachen”™ in der Handelshochschule

zu Berlin ausgestellt.

Ab diesem Jahr ist Lucian Bernhard auch
kiinstlerischer Leiter der Deutschen Werk-
statten fur Handwerkskunst in Hellerau, die
Masbel, Tapeten, Teppiche und Leuchten
herstellen.

AuBerdem heiratet Lucian Bernhard 1910
seine zweite Ehefrau Margaret Florenc van
Rensselaer-Heinemann. Aus dieser Ehe
gehen vier weitere Kinder hervor: Lea
Margaret (191 1), Karl (I915), Manfred (1917)
und Alexander (1920).



Abb. 13
Plakat fiir Stiller aus dem Jahr 1013

2l
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Abb. 14
aus ,,Gediegenes Gerdt ][iirs Haus, Vertriebsst. dt. Qua/itdtsarbeit, He//erau“, 1012



Deutscher Werkbund

In Deutschland entsteht 1907 aus der Arts and Craft Bewegung der Deutsche
Werkbund. Der Zusammenschluss von verschiedenen Branchen wie Handwerk,
Kunst und Industrie setzt sich zum Ziel, insbesondere Deutschen Produkten durch
gute Gestaltung einen Wettbewerbsvorteil auf dem zunehmend an Bedeutung
gewinnenden Weltmarkt zu verschaffen.

Es geht aber nicht nur um Verbesserung der Qualitat der Produkte hinsichtlich
Gestaltung, Materialbeschaffenheit oder Funktionalitat, sondern auch um die Ver-
besserung des Arbeitsprozesses bei der Entstehung der Produkte. So wie die Arts
and Craft Bewegung vor allem durch soziale Missstande entstanden ist, vertritt der
Deutsche Werkbund ebenfalls einen ganzheitlichen Ansatz.

Nach dem ersten Weltkrieg tritt beim Werkbund der erste Generationenwechsel
ein, nach Griindung des Bauhauses in Weimar 1919 pragen zunehmend dessen
|deen auch die Richtung des Deutschen Werkbundes.

Im dritten Reich wird der Deutsche Werkbund durch die Reichskulturkammer auf-
gelost. Erst 1947 findet wieder eine Werkbundtagung statt, kurz darauf wird mit
Theodor Heuss ein ehemaliger Werkbund-Geschaftsfuhrer Bundesprasident.

Auch heute noch wirkt der Deutsche Werkbund fiir ,ein verantwortungsvolles und
qualitatvolles Gestalten der humanen Umwelt. Er ist diskursiv, interdisziplinar und
gemeinniitzig ausgerichtet. "™

Abb. 15
Das alte (ol)en) und das neue Logo des
Deutschen Werkbundes

23
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Als die SchriftgieBerei H. Berthold AG 1910
einen neuen Blocksatz herausbringt, der
verdachtig einem Schriftzug seiner Plakate
shnelte, bekraftigt dies Lucian Bernhard,

Abb. 16
Bernhard Antique

ein eigenes Alphabet zu entwerfen, das er
dann auch schiitzen kann. 1913 wird mit der
Antiqua seine erste Schrift von der Schrift-
gieBerei Flinsch in Frankfurt gegossen.



Abb. 17
Sclzrlffmuster leir Bernhard Hana’sclzrift und Bernhard Block, 1012
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Innerhalb von 30 Jahren folgen weitere
35 Schriften in verschiedenen Schnitten.
Viele davon finden sich auf den Plakaten
Bernhards wieder, so zum Beispiel die
Fraktur, eine seiner ersten Schriften, auf
den Plakaten fur die deutsche Regierung
aus der Kriegs- und Nachkriegszeit (vgl.
S.29 und S. 3.

Auch durch die vielen unterschiedlichen
Schnitte von extrafett bis light kénnen
Bernhards Schriften nahezu tberall ein-
gesetzt werden. Ob in Anzeigen, wo Platz
gespart werden muss, oder auf Plakaten,
wo viel Raum optimal ausgefiillt werden
soll — es findet sich immer eine passende
Schrift aus Bernhards Repertoire.

Dabei fallen bei vielen seiner Schriften
die extrem unterschiedlich ausgepragten
Ober- und Unterlangen auf, die bei den
fetten Schnitten seiner Antiqua-Familie
(zu der auch die in der linken Grafik abge-
bildete Bernhard Bold Consensed gehort)
oder der Fraktur aufgrund der groBen
Mittellangen besonders klein, bei ande-
ren Schriften wie der Bernhard Modern,

Bernhard Fashion oder der Schanschrift

besonders groB sind.

Mit seinem Gesamtwerk bedient Lucian
Bernhard nahezu alle Klassifizierungen
— von gebrochener Schrift tber Antiqua,
Grotesk und Egyptienne bis zu Schreib-
und Schonschriften.



Bernhard Bold Condensed ..
Jgem-lza-rcj QA‘ZLﬁnsclzm’}& 1925

Lll cian 1928

Rernhard —ashion
Bernhard Gothic BQ
Bernhard Modern

Abb. 18
Einige bekannte Schriften Lucian Bernhards nach Jahren
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Abb. 19
Plakat leir Ka][fee Haag aus dem ]alzr 1011 — Logo von Lucian Bernhard



Abb. 20
Pelikanplakat aus dem Jahr 1020

"~
Yelikan

Abb. 21
Logo aktuell — nur leichte Verdna’erungen m ]fast ]OOJalzren/

29
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Die steile Karriere Bernhards wird durch
den ersten \X/e|t|<rieg etwas ausgebremst,
allerdings ist er fur die Regierung (vermut-
lich ehrenamtlich) als Berater im Nachrich-
tenbiiro fir Kriegsanleihen tatig — dafur wird
er sogar vom Fronteinsatz freigestellt. Die
deutsche Regierung, die bis zu dieser Zeit
sehr sparsam mit dem Einsatz von Propa-
ganda ist (in Deutschland lehnte es die
Politik lange ab, fir ihre Ziele zu werben),
wird nun unter dem Einfluss Bernhards ver-
starkt Kriegsan|eihen lancieren, es entste-
hen auch etliche Werbeplakate.

Nach dem Krieg werden weitere politische
Plakate wie der Wahlaufruf im Auftrag des
Ausschusses der Frauenverbande Deutsch-
lands von Lucian Bernhard gestaltet.

Der Plakatstil Bernards, der unter dem Be-
griff ,Berliner Sachplakat’ bekannt wird, ist
sehr gefragt. 1920 erhalt Lucian Bernhard
sogar eine Professur fur das neu eingerich-
tete Fach Plakatkunst an der Akademie der
Kanste in Berlin, wo er bis 1922 lehrt.

Auch in Architektur und Innenarchitektur
macht sich der vielseitig begabte Kiinstler
einen Namen. Der Redakteur Fritz Hellwag,
der ihn 1915 im Rahmen der von Lucian
Bernhard geleiteten groBen Modeschau im
preuBischen Abgeordnetenhaus in Berlin
kennen ge|ernt hat, lobt vor allem seine
Fahigkeit, sich in seine Kunden und spa-
teren Bewohner und Nutzer der Raum-
lichkeiten hineinzuversetzen sowie ihren
Geschmack und ihre Vorstellungen ernst
zu nehmen. Sein Hauptaugenmerk ist der
Bewohner — nicht der Nutzungszweck des
Raums oder die Verwirklichung der eige-
nen ldeen. Lucian Bernhard schaflt es auf-
grund dieser Gabe, Raumen einen indivi-
duellen, persanlichen Charakter zu geben.



Abb. 22 (links) und Abb. 23
Werbung fiir Kriegsanleihen im Auftrag der Regierung, 1014—1018
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Abb. 24
Boschplatkat, 1014



Abb. 25
Plakat im Auftrag des Ausschusses der Frauenverbinde Deutschlands, 1018
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922 — 1950

Emigration

34

1922 nimmt der als unpolitisch geltende
Kinstler eine unbefristete Einladung in die
USA an. Roy Latham, der eine Steindruck-
firma besitzt, drangt ihn, in Kanstlerkreisen
iber Logodesign und Werbung zu referie-
ren — Lucian Bernhard nimmt das Angebot
an, obwohl sein Englisch miserabel ist.
Latham hofft, dass Lucian Bernhard mit der
Vorstellung seiner Arbeiten frischen Wind
in die altbackene, oft tberladen illustrierte
Plakatwelt Amerikas bringen kann.

Der Versuch misslingt: Bernhards allzu mo-
derner Stil ist den meisten Werbekunden
konservativ-traditionell gepragten Amerika
suspekt. Dazu kommt, dass Amerikas Wer-
bung von den Textern beherrscht wird.

Bernhard als Grafiker, der das Gesamtbild

vor Augen hat, wird von ihnen abgelehnt.

Trotz seiner Enttauschung tber den kih-
len Empfang verfallt Lucian Bernhard der
Stadt New York und beschlieBt zu bleiben.
Nach 6 Monaten erhélt er eine dauerhafte
Aufenthaltsgenehmigung und verlasst mit
seiner Wahlheimat Berlin auch sein gut ge-
hendes Studio sowie seine Familie.

Latham organisiert derweil fir Bernhard
mehrere Ausstellungen in New York, doch
trotz vieler Besucher und positiver Medien-
resonanz lassen Geschéftsauftrage auf sich
warten. In den ersten Jahren in New York
kann Bernhard zwar einige Werbeentwiirfe
arncertigen, aber die meisten werden abge—
lehnt. Obwohl sein deutscher Stil in New
York nicht gefragt ist, lehnt Bernhard ab,
sich dem amerikanischen Geschmack an-
zunahern. SchlieBlich verdient er bis 1927
seinen Unterhalt ausschlieBlich als Innen-
architekt fiir vermégende Kunden.

In den spaten 20er Jahren ist Bernhard
Mitbegriinder des ersten internationalen
Design-Konsortiums Contempora. Dieses
Studio richtet sich nach dem Credo der
Wiener Werkstétte als ,schépferische Ver-
bindung von Kunst und Handwerk"™ und
wird von Paul Lester Wiener geleitet. Die
wichtigsten Designer sind neben Lucian
Bernhard der Jugenstil-Karikaturist Bruno
Paul aus Miinchen, der Pariser Modedesi-
gner Paul Poiret, der bekannte Zeichner
Rockwell Kentaus New York und der Wiener
Architekt Erich Mendelson. Das Konsortium



produziert alles von Grafiken tiber Textilien
bis hin zu Mébeln, darunter auch eine Reihe
von Stiihlen fir die Grand Rapids Furniture
Company. Diese Produkte werden in ame-
rikanischen Warenhausern wie Lord &
Taylor in New York oder Hal Smith in Los
Angelos vertrieben. Das Unternehmen
scheitert trotz einer gewissen Beliebtheit
schlieBlich wahrend der GroBen Depression.

Ebenfalls in den spaten 20ern beginnt Lucian
Bernhard seine Arbeit fur den Olkonzern
Amoco, dem er etwa 20 Jahre lang jeden
Monat ein Plakat liefert, sowie fir den Ben-
zinhersteller White Flash. Weil Werbung
nach wie vor von den Textern bestimmt
wird, sind viele dieser Plakate von Schrift-
ziigen — einzelnen Wértern oder Slogans
— dominiert. Bernhard skizziert die meisten
dieser Plakate in weniger als einer Stunde.

Aus einem urspriinglich kleinen Auftrag ent-
stehteine weitere langjahrige Zusammenar-
beit: Lucian Bernhard entwirft Verpackung
und Logo sowie die Gestaltung der New
Yorker Geschaftsraume fir die Firma Ex-

Lax.

Weitere Einnahmequellen seines Ateliers
sind die Radio City Music Hall, Marlboro,
die Theater Guild, Westinghouse oder Cat's
Paw.

In den 30ern ist Lucian Bernhard auch
ein gern gesehener Gastdozent am Pratt
Institute of Artin Brooklyn, der Art Students
League (einer Verbindung von Kunststu-

denten in New York) und der New York
University.

Eine Rickkehr nach Deutschland kommt
aufgrund der politischen Lage und dem
wachsenden Antisemitismus nun nicht
mehr in Frage. Lucian Bernhard nimmt
1932 die amerikanische Staatsbirger-
schaft an und holt auch seine Familie in die
Staaten. Lucian Bernhards erste Frau und
Mutter seines altesten Kindes Ruth, wie er

judisch, wird 1942 in Polen im KZ ermordet.
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Abb. 26
Rutlz Bernlzaral,
Foto von Edward Weston, 1035
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Ruth Bernhard

Die bekannte Fotografin ist die 1905 geborene Tochter des Grafikers Lucian
Bernhard. Sie emigriert 1927 in die USA, nachdem sie bereits 2 Jahre an der
Akademie der Kiinste in Berlin studiert hat. In New York arbeitet sie zunachst im
Atelier ihres Vaters, der hier bereits seit fiinf Jahren lebt und arbeitet, und beginnt
ihre eigene Karriere als Fotografin.

Sie arbeitet 1929 kurze Zeit als Assistentin in der Dunkelkammer far das Magazin
The Delineator”, doch diese Arbeit ist nicht das, was sie will. Sie kiindigt und kauft
sich von dem verdienten Geld eine Kamera, mit der sie Portrataufnahmen von den
Freunden ihres Vaters macht — das ist der Beginn ihrer Laufbahn als freischaffende
Fotografin.

1935 trifft sie Edward Weston und ist begeistert von der kiinstlerischen Umset-
zung seiner Fotografien. Um mit ihm zu arbeiten verlasst sie New York und zieht
an die Westkuste. Dort &ffnet sie kurze Zeit spéter ein eigenes Studio und lebt
hauptséchlich von Portratfotografie.

1953 packt sie ein letztes Mal ihre Koffer und zieht nach San Francisco um, wo sie

bis zu ihrem Tod 2006 leben wird.

Bekannt wird Ruth Bernhard, selbst lesbisch, vor allem mit ihren Fotos weiblicher
Korper. Sie experimentiert aber auch viel mit Stillleben und schafft es auf eine
besondere Weise, in diesen Emotionalitit und Atmosphére einzufangen.



Abb. 27
Perspective 11, Fotograﬁe von Ruth Bemlzard, 1007
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Abb. 28
Die extrafette Bernhard-Fraktur (unten /inks) im Vélkischen Beobachter (von links nach rechts: 1023, 1034, 1041)
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Die Fraktur und das 3. Reich

In der NS-Zeit sind gebrochene gotische Schriften wie Schwabacher und Frak-
tur sehr gefragt. Sie gelten als ,urteutsche’ Schriften und dementsprechend ist
die Verwendung (auch in Schulbiichern, offiziellen Rundschreiben der Regierung
sowie Gesetzesblattern) tblich. Die Liebe zur Fraktur geht sogar soweit, dass

judischen Druckereien 1937 der Gebrauch dieser Schrift verboten wird.

Urheber der im Vélkischen Beobachter (Hauszeitung der NSDAP) eingesetzten
Fraktur ist jedoch Lucian Bernhard — ein Jude, was aufgrund des Namenswechsels
nicht allgemein bekannt ist. Als dieser Umstand einem aufmerksamen NS-Funk-
tionar auffallt, wird mit einem Fiihrererlass am 3. Januar 1941 mitgeteilt, dass die
,sogenannte gotische Schrift aus Schwabacher Judenlettern® bestehe und damit
sofort von der Antiquaschrift als Normalschrift abzulsen sei.

Die Begrindung, sémtliche gebrochenen Schriften wéren ,Judenlettern” ist nach-
weislich haltlos — es ist eher anzunehmen, dass es den Funktionaren peinlich ist,
selbst die Schrift eines jiddischen Typografen verwendet zu haben.

Mit der plotzlichen Schri&umste”ung gehen immense Kosten einher, die in einer
Sitzung des Reichswirtschaftsministeriums auf rund 500 Millionen Reichsmark
geschatzt werden. Sowohl die finanziellen Mittel als auch das Rohmaterial sind
allerdings in den bestehenden Kriegszeiten Mangelware, so dass sich auf eine
schrittweise Umstellung geeinigt wird — diese ist, wie Gesetzesblatter beweisen,
bis zum Ende des 3. Reichs vier Jahre spater immer noch nicht vollstandig abge-
schlossen.

Abb. 20
Fiihrererlass vom 3. Januar 1041,
im Kopf noch Fraktur
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Abb. 30
Atelier Lucian Bernhard: Plakat fa‘r White Flash, 1037
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Abb. 31
Amoco-Plaktat, ca. 1050

Abb. 32
Amoco-Plaktat, ca. 1050

Abb. 33
Logos: Cat's Paw (1947) und Steinway
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1950 — 1972

Neuorientierung

)

Anfang der 50er Jahre wendet sich Lucian
Bernhard vallig vom Grafik-Design ab und
konzentriert sich auf die Malerei: Schon
seit den dreiBiger Jahren malt er banale
Frauen-Portrats und meint, dass die Ma-
lerei seine wahre Kunst sei. Die Abkehr
von der \X/erbung ist wohl auch begr[ln—
det in den neuen Strukturen der Branche:
die Arbeit an den Kampangen wird immer
mehr auf Spezialisten aufgeteilt. Bernhard,
der gewohnt ist im Ganzen zu denken
und zu arbeiten, will sich nicht dermalBen
einschranken lassen. Seine Sthne fiihren
die Geschafte des Studios noch bis in die
frahen 1960er mit der Erstellung von Wer-
bung und Packmaterial fort.

Am Ende seines Lebens entscheidet sich
der uber achzig-jshrige Bernhard zum
Grafik-Design zuriickzukehren. Er wird von
der neuen Generation von Grafikern, die
weder ihn noch seinen Namen kennen,
aber nicht ernst genommen. Alles, was ih-
nen Bernhards Sohn Karl im Auftrag seines
Vaters bringt, ist altmodischer Kram.

Lucian Bernhard stirbt schlieBlich ,wie sei-
ne Kinder in der Todesanzeige schrieben,
der Welt uberdrissig geworden””! am
29. Mai 1972 in im Alter von 89 Jahren
in New York.

15 Jahre spater — im Jahr 1997 — wird er
mit der AIGA-Medal, einer Auszeichnung
des American Institute of Graphic Arts fiir
herausragende Leistungen auf dem Ge-
biet des Grafikdesign und der visuellen
Kommunikation, geehrt.



Abb. 34

Simone Caspari — Portrait von Lucian Bernhard
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Wegbereiter des
Grafikdesigns
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Obwohl Bernhard mit seiner Sicht der
Dinge und in seiner Arbeitsweise vielen
seiner Zeitgenossen voraus war, war er
eigentlich kein Verfechter der modernen
Bewegung. Er lehnte das Bauhaus und alle
Formen der stringenten, theoretischen, auf
Systemen basierenden Werbeformen ab.

Der Autodidakt Lucian Bernhard lebte
seinen eigenen Stil und pragte damit das
sogenannte Sachplakat wie kein anderer.
Hier ist das Produkt, das ist sein Name” ist
die klare Aussage, die seine Bilder transpor-
tieren. Diese Niichternheit in einer Zeit, die
von den Uberladenen Schmuckelementen
des Jugendstils gepragt wurde, war auBer-
gewohnlich — selbst neben Arbeiten der
Beggarstaffs oder Cappiellos, die ihrerseits
auch schon auf duBerst reduzierte Plakate
gesetzt hatten.

Es gelang Bernhard als Erstem durch ei-
nen Erinnerungseffekt Marken zu schaffen
—und so einer Firma einen entscheidenden
Wettbewerbsvorteil zu verschaffen, ,es
blieb nur noch Sache des Fabrikanten,
die gewonnene Verbindung durch gute

Lieferung dauernd zu erhalten®. Lucian
Bernhard war auf dem Gebiet der Pla-
katkunst eine Koryphae, was Hellwag mit
dem Satz ,Den Lucian Bernhard kennt je-
der und jeder nennt ihn zuerst, wenn von
Plakaten die Rede ist"® belegte.

Durch die Wegbereiter der Plakatkunst wie
eben Lucian Bernhard, aber auch Toulouse-
Lautrec oder Hohlwein, entstand der Beruf
des Grafikers, gewann visuelle Sprache, die
heute im Marketing ganz selbstverstandlich
eingesetzt wird, an Bedeutung und Be-
kanntheit. Kunst wurde damit kommerziell,
viele Kiinstler konnten sich nun als Werbe-
gestalter eintraglicher, regelmaBiger Ein-

nahmen sicher sein.l”!



Abb. 35
Lucian Bernhard, 1055
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,Den Lucian Bernhard kennt jeder und jeder
nennt ihn zuerst, wenn von Plakaten die Rede ist.”

Fritz Hellwag, 1916
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